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二、说明、目录、图表目录

        诊所，又名诊疗所、医疗所、卫生所、医疗室。第四十条医疗机构的名称由识别名称和

通用名称依次组成。医疗机构的通用名称为：医院、中心卫生院、卫生院、疗养院、妇幼保

健院、门诊部、诊所、卫生所、卫生站、卫生室、医务室、卫生保健所、急救中心、急救站

、临床检验中心、防治院、防治所、防治站、护理院、护理站、中心以及卫生部规定或者认

可的其他名称。医疗机构可以下列名称作为识别名称：地名、单位名称、个人姓名、医学学

科名称、医学专业和专科名称、诊疗科目名称和核准机关批准使用的名称。

        根据福建省高校杰出青年科研人才培育计划项目的抽样调查，951家被调查个体诊所中

，77.2%设置了内科，其次是中医科（38.3%），设置妇产科、口腔科和中西医结合科的诊所

分别占7.4%、6.2%与4.6%，值得注意的是，已经有少数诊所设置了全科医疗科和预防保健科

。按科目数量分析，大部分诊所为单科诊所（622家，占65.4%），其中，县域的单科诊所130

家（占县域样本诊所数的71.7%），市区的单科诊所492家（占市区样本诊所数的63.9%），差

异有显著性（&chi;2=3.85，P＜0.05）。具体来看，单科诊所主要集中在内科与中医科，合计

占比达88.7%；多科诊所中内科的设置率达95.4%，中医科的设置率为70.5%。样本个体诊所诊

疗科目设置情况     单科诊所（N=622）   诊所数（家）   占比（%）   多科诊所（N=329）   诊

所数（家）   占比（%）       内科   420   67.5   内科   314   95.4       中医科   132   21.2   中医科   232  

70.5       中西医结合科   26   4.2   口腔科   59   17.9       妇产科   19   3.1   妇产科   51   15.5       全科医疗

科   10   1.6   中西医结合科   18   5.5       妇女保健科   5   0.8   儿科   17   5.2       儿科   4   0.6   预防保健

科   11   3.3       其他   6   1.0   外科   11   3.3       /   全科医疗科   10   3.0       其他   21   6.4   资料来源：

卫生经济研究总第400期、中企顾问网整理

        《2022-2028年中国私人诊所行业分析与市场前景预测报告》由中企顾问网公司领衔撰写

，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家

经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、知识产权局、智研数据中心提供的最

新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统计

资料。 

        报告揭示了私人诊所行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国私人诊所行业做了重点

企业经营状况分析，并分析了中国私人诊所行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投

资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据。
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